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Absztrakt

A 21. szazad emberét eddig nem tapasztalt termékbdség veszi koriil, ami a mindennapokban egyszerre
Jelent pozitivumot és kihivast is. A soksziniiség elonye, hogy mindenki megtaldlja személyre szoloan a
sziikségleteit kielégito arucikkeket, megfelelé mindségben és arfekvésben is. A targyalkotok szempont-
jabol viszont forditottan ardnyos a helyzet, hiszen az ,, arucikkdomping” névekedésevel egyre tobb
kritériumnak kell megfelelni. Novekszik az elvaras és egyre nagyobb az igeny formavilag, illetve mii-
szaki megolddsok tekintetében is egyedi termékek irant. Targyaink nem csak munka- illetve termeld-
eszkozok, hanem miialkotasként az ideologia és a gazdasdag része, miiszaki, biologiai, szociologiai és
esztétikai tényezok optimalizalt dsszessége. A miiszaki fejlodés lehetdségeinek koszonhetéen az infor-
mdciodramlas idobeli lefolydasa minimdlisra csékkent, igy a fejlodéshez sziikséges adatok eljuttatasa a
vilag barmely két pontja kozott gordiilékeny és probléemamentes; ez azonban a megfelelé befogadoi
attitiid nélkiil onmagaban nem lenne elegendd a téliink oly tavol esé kulturdak kontinenseken dtiveld
térnyerésehez.

Kulcsszavak: Japdn, design, formatervezés, Fukasawa, Tokujon Yoshioka, Mackintosh, japonizmus

Abstract

21st century human beings are surrounded by a never experinced amount of products. This means
both a positive condition and a challenge in our every day life. The advantage of diversity is that
everyone finds individually the fitting products to their needs, in a proper quality and price. From the
view of the creators it is the other way round, because with the growing number of goods they have to
meet more and more criterias. The expectations are growing and also the need for products which
have unique design and technical solutions. Our objects are not only tools or means of production,
they are pieces of art as a part of ideology and economy and the optimized summary of technical,
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biological, sociological and esthetic factors. Thanks to the opportunities allowed by the development
of technology, the time of information flow is minimised. The data required for development can be
sent smoothly and without any problem from one point of the world to another. But without a suitable
recieving attitude this alone would not be sufficient for far away cultures to headway along continents.

Keywords: Japan, design, Fukasawa, Tokujon Yoshioka, Mackintosh, japonisme

1. Bevezetés

Eurodpa szerencsés helyzetben van. Az 6reg kontinens hagyomanyos nyitottsdga folyamatosan biz-
tosit lehetséget az allandé meghjulasra, a kulturalis soksziniiségnek kdszonhetden konnyen talal tap-
talajt gyakorlatilag barmilyen fajta kulturalis irAnyzat. Nem szadmitanak ritkasagnak azok a széls6séges
vagy extrém lehetdségek sem, melyek biztositjdk az eurdpaitdl merdben eltéré hagyomanyokon alapu-
16 kultarak otthonra talalasat. Mindezek mellett mégis felvetddik a kérdés, hogy hogyan tudott egy
foldrajzilag és kultarajaban is elszigetelt orszag, mint Japan, ilyen nagy teret hoditani, s6t meghatarozo
szerepet betolteni Eurdpaban és mas kontinenseken, hattérbe szoritva még a hagyomanyosan eurdpai
gyokerekkel bird design irdnyzatokat is? Milyen modon képes évtizedek ota a viladg termék tervezés-és
eladas élvonalaban maradni, mi tobb: folyamatosan diktalni az iramot az eurdpai designer kdzosség-
nek? Azokat a tervezodi és targyalkotoi attitidoket igyekszem megfigyelni és Gsszegezni, melyeket
elsdsorban a kultartorténeti és design torténeti emlékekbdl, illetve a kortars tervezok munkassagabol
tudok dsszegylijteni €s rendszerezni. Reményeim szerint olyan eredményekre jutok, melyeket a terve-
701 gondolkodasomban, a sajat stilusom kialakitasahoz hatékonyan alkalmazhatok.

2. Japonizmus

1868 eldtt Japan — egyrészt foldrajzi adottsdgainak, masrészt tarsadalmi, illetve ideologiai bealli-
tottsaganak koszonhetden - szinte teljesen elszigetelten, burokban élte mindennapjait. Ebbdl kifolyolag
torténelmiik soran csak minimalisan keveredtek mas népekkel, ami egyéni, kizarolag a szigetorszag
tarsadalmara jellemz6 mentalitast és szellemiséget eredményezett.

A kapunyitas kovetkezményeként az elzart kis orszag kulturalisan sokszinii vilaga raszabadult Eurépa-
ra. A bearamlo informaciok nagy hatassal voltak Franciaorszagra, mar 1872-1873 kozott fellelhetd
volt a Japan iranti rajongas, melynek hatasara Philippe Burty megalkotta az 1j stilus a ,,japonisme”
azaz japonizmus fogalmat.1875-re megnyilt a Liberity aruhaz, beszallitoja pedig Christopher Dresser
volt, aki japan disztargyakat, textileket, illetve miivészeti arukat hozott. Népszeriisége tet6fokat a pari-
zsi Exposition Universelle, Nemzetkozi kiallitason érte el.

Mindezek hatasara megjelentek europai alkotdsok japan stilusjegyekkel. Erre remek példa Rennie
Mackintosh munkassaga.

Mindemellett a keleti orszag hires képzoémiivészeti témai, illetve alkotasai hatasara az eurépai miivé-
szek japan stilust targyakat készitettek. Nem volt egyediilalloé az sem, hogy pontos masolatokat készi-
tettem

A kanagavai egyezmény utan Japan el6szor Amerika majd mas nyugati orszag felé nyitotta meg kapu-
it. S bar ezek az egyezmények a nyugat érdekeit szolgaltak, ez nem gatolta meg Japan modernizacio-
jat. Ez a jelenség pedig a Japan csoda, amely 50 évig tartott és a tudosok a mai napig nem jutottak
allaspontra, mi lehetett a gyors fejlodés alapja.

De tobbek kozott a széleskorii oktatasi reformra gyanakodnak, aminek hala a lakossag 100%-a irni és
olvasni is tudott és a 70%-uk varosokban élt. Mindezek kedveztek az driasvallalatok és a kozép-és
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kistizemek kozotti kooperacionak, melynek eredményeként fellendiilhettek a hataron tali kereskedelmi
kapcsolatok.
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1. dabra. Rennie Mackintosh butorkollekciojanak része 2-3.abra Hokusai és Van Gogh képe

A mas nézetek szerint a filozofidjukban kell keresni a valaszt. ,,A japan embernek eszébe se jut, hogy
valamit elképzeljen. Nem. O megnézi. Azt hiszem, itt kell keresni a japan ember hires szorgalmanak
titkat.” Ebben a szellemmel érkeztek Magyarorszagra a 80-as évektol.

En személy szerint is ugy vélem a japan csoda titka nagy valosziniiséggel az a moralis, filozofiai és
spiritudlis gondolkoddsmod, ami az 6 egész kultarajuknak a nagyon tisztelt alapjait képezi, amihez a
mai napig nagyon kevesen mernek hozzanyulni. Ott van minden japanba belekddolva, még azokba is,
akik a leglazadobbak, hogy a természet mindenek feletti tisztelete, illetve az alazat az els6. Ez az, ami
leginkabb jellemzi ezt a kulturkdrt.

4. abra. Fukasawa konyhai 5. dbra. Enzo Mari dltal terve-
design zett székék

De barmely nézetet figyelembe is véve a gyors fejlodésnek eredmény a mara mar vilagszerte ismert
cégek. Lentebbi felsorolasomban néhany példat hozok ra.

A Hida Sangyo ma a legrégebben miikodé Japan butorgyarto cég. Az 1900-as évek elején a cég alapi-
toja, Masanosuke Sirakawa elinditott egy 0j vallalkozast, amely bilikkfabol késziilt butorokat allitott
el6. Majd az 1920-as évektdl Hida Sangyo Kinaba és Koreaba exportalta termékeit, majd 1937-t61 az
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Egyesiilt Allamokba is. E cégnél is felelhetd volt az egyiitt miikddésre valé hajlam, erre remek példa
az olasz Enzo Mari tervezovel kozdsen késziilt butorok.

A Muji Japanban az egyik legismertebb kiskereskedelmi tarsasdga. Az 1980-as alapitas 6ta vezetd
tervezG6je Naoto Fukasawa, aki a legelismertebb formatervezok kozé tartozott.

2.1. Kozlekedés mely a Japan csoda egyik eredménye lett

Japanban az elsédleges kozlekedési eszkdz a tomegkdzlekedés, mert szervezett és biztonsagos
mindemellett pontos (Shinkansen, itthon IC-nek hivnak, vonat éves atlag késése 36 mp). A ,,szupervo-
nat” tervez6je Ekuan Kenji, aki tobbek kozott a Yamaha motorkerékpart is tervezte.

3. Utak a 20. szazad masodik felében

A masodik vilaghaboru utan évekig tartd gazdasagi kilengés kovetkezett, ami 1948-ra megoldodni
latszodott. A sziinni nem akard nehézségeket nem lehetett rafogni a habortra. Uj utra volt sziikség,
ami a japan tervezOk szerint az, hogy vissza kell szoritani az iparcikkek dompingjét és elétérbe kell
keriilnie a tradicionalis gyokerekkel rendelkezd agazatoknak. Erre jellemz6 példa az épitészet, ahol a
metabolista iranyzat hoditott a XX. szazad kozepétol.
llletve a Japan miivészetének kevésbé ismert része, a posztmodernbe hajlo, élénk diszitd aramlat, ami
a 80-as években élte fénykorat, és kiemelkedd szerepldje volt Shiro Kuramata. "A modern civilizacio
egyik uralkodo6 premisszdja, hogy keriili az ironiat, a rejtélyt, mindenféle kétértelmii dolgot...” (Ettore
Sottsass)

1.abra. Kuramata szék

4. Tul az ezredfordulon

Japan méltan biiszke lehet méltd torténetére, hiszen rovid id6 alatt érte el a technikai és
gazdasagisikerét, atvészelte a II. vildghabort pusztitasat gazdasagilag és lelkileg, majd hihetetlen se-
bességgel talpra allt, a pénziigyi és a tarsadalomi helyzetiik irigyelt poziciova valt a vilagban.
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Mara a formatervezés vilaga valt els6dlegesség a targyak sziiletésénél. Japan ugyan megtartotta azon
nézetét, hogy egy targy egyszeru és letisztult alapvetden, de kiilonboz6 alkotasoknal inkabb a gondola-
tisag kertilt eldtérbe.

A Honey Pop fotelt Tokujon Yoshioka tervezésével 2001-ben dobtak piacra. Az anyaga selyempapir,
amely 120 rétegbdl épiil fel, kiilonlegessége pedig, hogy a hasznalo is benne van a kreativ folyamat-
ban, hisz 6 is részt vesz az alakitasban a sulyéval.

Atveszik a technikékat, amik Amerikabol és Europabol erednek és azokat kombinaljak az eurdpai és
az amerikai technikai, gazdasagi, miivészeti eredményeket a japan gondolkodasmoddal. Ami abban
all, hogy a forma funkci6 és a mondanivalé harmonikus egységben jelenik meg.
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8.dbra. Second Phone 9.dbra. Honey pop fotel

5. Osszefoglalas

Fejlodés vonala a mai napig kiilonbdzik az eurdpaitdl, okai a gondolkodasmod, kulturalis, vallési,
filozofiai szemlélet eltérésébdl erednek. Az ember-természet viszony nagyon szoros, ezért alazatosan
alarendeli magat az ember a természetnek, nem ellene épitkezik, mint a nyugati épitészetnél ez meg-
szokott. Ebbol adodik, hogy ha egy épiilet elkésziil, a természet részévé valik. Ennek szemléletes pél-
daja a japan kert kialakitasa.

10.d@bra. Természet korée épitett ovodai jatszotér
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A természet alkotta csodakat a japanok rendkiviili moédon tanulmanyoztak. Az ebbdl adodo lehetdsé-
geket paratlan fegyelemmel és nagy elkotelezettséggel a mai napig alkalmazzak, ez az anyatermészet
iranyaba tanusitott mély aldzat valamennyi alkotdson megfigyelhetd.

Ertheté modon ezek az esztétikai normak inspiraltak az eurépai designer kozosséget, igy a Japan ha-
gyomanyorz0 jegyeket, technikakat és anyagokat megkisérelték 6tvozni az altalunk fejlesztett techno-
l6giakkal.

Ugyanolyan alazattal viszonyultak a tobbi orszag kultirajahoz, mint ahogy a sajatjukhoz. Atvették
azokat a megoldasi, technikai, gondolkodasméodbeli modszereket, ahol rendelkeznek kulturalis hattér-
rel, ott felfrissitették az eurdpai technikakat a sajatjaikkal, s ezekben a mai napig sikereket érnek el,
vitathatatlan az els6bbségiik. Jol egyesitették az uj lehetéségeket és a tradicionalis modszereket. Ennek
hatasara tobb teriileten is Oriasi eredményeket értek el, mint példaul a japan épitészetben, divatterve-
zésben vagy a grafika teriiletén.

Amiodta atvettek Nyugattol olyan vivmanyokat, amik nem rendelkeznek kulturalis multtal, ezekben
design értelemben teljesen megrekedtek, nem tudtak ujat alkotni a fellendiilési idészakon tul.

Ennek ellenére a miiszakicikkek teriiletén a japanok ugy értek el eredményt, hogy olcsobban és tobbet
adtak a vetélytarsaiknal, ami nagyon vasarlobarat termékeket eredményezett. Ennek hatasara a vilag
¢lmez6nyének tagjait, mint példaul a Braunt is megeldzték.

Folyamatos versenyben all a keleti és a nyugati piacgazdasag, ami ma példaul Amerika és a japan
Huawei cég konfliktusaban mutatkozik meg.

6. Koszonetnyilvanitas

A cikkben ismertetett kutatd munka az EFOP-3.6.1-16-2016-00011 jelt ,,Fiatalodo és Megtijuld Egye-
tem — Innovativ Tudasvaros — a Miskolci Egyetem intelligens szakosodast szolgald intézményi fejlesz-
tése” projekt részeként — a Széchenyi 2020 keretében — az Eurdpai Unid tamogatasaval, az Eurdpai
Szocialis Alap tarsfinanszirozasaval valosul meg.
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