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Absztrakt

Ez a cikk az autéipari vallalatok emblémdiban fellelheté motivumokat rendszerezi és bemutatja ezek
mdarkaarculatban betéltott szerepet. Kitér a logo és embléma jelentésbeli kiilonbségeire, ismerteti a
tervezés f0 szempontjait valamint bemutatja az uralkodo grafikai elemek daltal kozvetitheto iizeneteket.
A kategoridkba soroldas az emblémak meghatarozo szimbolumai szerint torténik.
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Abstract

This article organizes the motifs found in the logos of the representatives of the automotive industry
and presents their role in the brand image. It covers the differences in meaning between the logo and
the emblem, describes the main aspects of the design and presents the messages conveyed by the
dominant graphic elements. Categorization is based on the defining symbols of the emblems.
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1. Bevezetés

Egy vallalat vagy marka piaci helyzetének szempontjabdl kiemelt jelent6ségli, hogy azt a vasarlok
vagy ugyfelek konnyen felismerjék, illetve meg tudjak kiilonboztetni a piaci versenytarsaktol. Ennek
egyik kivald eszkdze a brandet egyértelmiien beazonositani képes, jol felismerhet6 és megjegyezhetd,
egyedi jel, mely ily médon a marka arculati alapeleme lehet.

2. Logd, embléma és szimbolum

A markat beazonosito jelet a koznyelv leggyakrabban logénak nevezi, de sok esetben nem igaz ra az
eredeti ,,Jogogram” sz6 definicioszeriien kdrvonalazhatd legfobb tulajdonsaga, miszerint ez egy szot
vagy szokapcsolatot bemutato jelzés. De a logok lehetnek szoképek vagy abbol szarmaztatott jelek is.
Kozos jellemzdjiik, hogy betlikbol allnak vagy felidézik azokat. A cikk témajat jelenté egyedi jeleket
ezért nevezzik inkabb emblémanak, mely kifejezéssel tagabb fogalomként hivatkozhatunk a valddi
betiiket nem tartalmazo6 jelzésekre is, hiszen az embléma a grafikus jel maga. Ezen fogalmak mellett
érdemes még megemliteni a szimbolumokat, melyek szintén gyakran jelennek meg a vallalati
arculatot képvisel6 emblémakban. A szimbolum elvont gondolattartalmat, sajatos jelentésatvitelt
megtestesité (szo)kép, vagyis egyfajta tomor vizudlis lizenet. Az emblémak célja pedig épp az, hogy
roviden kifejezzék egy cég vagy marka személyiségét, illetve arculatat.
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2.1. Kovetelmények

A profitorientalt cégek elsddleges célja, hogy a fogyasztoi igényeket kielégitd — vagy ezt igérd — és
ezaltal eladhat6 termékek kidolgozasaval nyereséget termeljenek. Ehhez egy jol megtervezett
embléma hatékony tdmogatast képes nyujtani.

A szamos kovetelmény kozil legfontosabb a beazonosithatosag, amit az egyszerli, de jol
felismerhetdé motivumok segitenek leginkabb. Az embléma —mint termék — kialakitdsakor
stilusiranyzattdl fiiggetleniil szinte minden esetben jo valasztds a ,mindig divatos természet”
valamilyen mértéki felidézése egy mintazat vagy szinkombinacio, jellegzetes formai elem, vagy csak
egy jol bevalt arany adaptacidja altal. A szemlél6 tudatalattijaban ugyanis az organikus formaalkotd
elemek a megbizhatosagot és tartdossagot testesitik meg. Mivel ezek olyan jellemzdk, amit a legtobb
felhasznald keres egy-egy termék megvasarlasakor, mar az emblémaval érdemes ezt kozvetiteni.

Az atadni kivant lizenet konnyebb célba érését segiti, ha bizonyos kovetelményeket betartunk a
tervezés soran. Altalanossagban az emblémakkal szemben az alabbi elvarasok tamaszthatok:

Egyszeriiség
Megkiilonboztethetdség
Vilagos tizenet

Eredetiség

Megfelel6 forma

Jol kivalasztott szinek

Egy jo betiitipus

Idotallosag

Sokszorosithatosag
Kicsinyithetéség/nagyithatosag

2.2. A formak jelentése

Mig példaul a szimbolumok konkrét jelentéssel birnak, addig az egyszeriibb geometriai formakhoz
tobbnyire altalanosabb képzettarsitisokat rendelhetiink. fgy példaul az autéiparban nem véletleniil
olyan gyakori az ellipszis/ovalis/kor alak, hiszen ez pozitiv érzelmi lizenetet hordoz. A végtelenség
mellett hozza k6t6d6 fogalmak a baratsag, kapcsolat, szeretet, de ugyanakkor néiesség, varazslat és
titokzatossag is. Az autdéemblémak masik, szintén rendszeresen visszakdszond geometriai eleme a
pajzs, melynek uralkodé6 motivuma a hdromszoég, ami az izgalom, kockazat, veszély elfogadott
jelképe, de emellett szimbolizalhatja az egyenstlyt €s stabilitast is. A négyzet és ehhez kothetd formak
az er6, batorsag, biztonsag, megbizhatosag, professzionalizmus, hatékonysag fogalomkoréhez
kothetok. A f60 motivumként megjelend fiiggoleges vonalak férfiassagot, erdt €s agressziot
sugaroznak mig a vizszintes vonalakhoz a kozosség érzete és a nyugalom kotédik. Egy specidlis
forma a spiral, mely a novekedés, kreativitas, nyugalom és intelligencia megtestesitéje. A
természetes formakhoz pedig altalanossagban az eredetiség, egységesség, egyensuly és frissesség
fogalmai tarsulnak. Végiill pedig absztrakt formakat alkalmazunk, ha az egyediséget és
kidolgozottsagot kivanjuk kiemelni.
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3. Autéemblémak csoportositasa

Az autogyartok tobbsége nagy multra visszatekintd cégcsoport részeként miikodik, igy sok esetben
egy-egy marka emblémaja a tulajdonviszonyokat, a piacot, a divatot vagy éppen a felhasznaloi
igényeket kovetve tobb valtozason is atesett mar napjainkig. Ezek a valtozasok legtobb esetben
megtartjak a f6 motivumokat, de néhany esetben radikalisan 0 dizajnt hoznak. Jelen cikk tobbségében
napjaink aktualis autéemblémait dolgozza fel, de néhany — féleg magyar vonatkozasu esetben —
visszatekint az elmult idok emlékeire is.

Az emblémak csoportositasara tobb lehetdség is kinalkozik, de esetiinkben a f6 formai elem, mint
meghatarozé6 motivum jelenti a besorolasi szempontot. Természetesen léteznek olyan emblémak is,
amelyek kett6 vagy tobb tipusba is beilleszthet6k lennének, ezért ezeket kiilon csoportba sorolhatjuk.
A tovabbiakban ezen alapbesorolason haladunk végig.

3.1. Markanévre utalo, verbalis

Egy cég vagy markanév ismertségének noveléséhez a legkézenfekvobb eszkoz egy valddi ,,Jogogram”
alkalmazasa, ami egyértelmtien €s betiikkel utal az elnevezésre. Ha a tervezo a logotervezés ezen utjat
valasztja, sok esetben csak egy egyedi szinnel és betiitipussal, térbeliséggel vagy éppen befoglald
formaval dolgozhat. Nem véletlen, hogy gyakran kombinaljak ezt a tipust valamilyen jellegzetes
geometriai alakzattal.

1. abra. Mdarkanévre utalo, verbalis tipusu emblémak

Az 1. dbran lathato példakon a Jeep logo letisztult és célszerii, mint maga a jarmii. A Rolls Royce
hatarozott téglalapba zart logdja, melyet tovabbi vizszintes vonalakkal tagoltak megbizhatosagot,
kimértséget és nyugalmat sugaroz. A Honda egyedileg tervezett betiitipust, ék alakban sziikiild
kezdébetiije a lekerekitett trapéz formaban dinamizmust sugall csakigy, mint a Seat logd, melyben
szintén a marka stilizalt kezdébetiije dominal, de az atlés vonallal felosztva komoly hangsulyt kap a
sportossagot megjelenité geometria is.

3.2. Absztrakt, geometriai

Absztrakt vagy geometriai formakat kozéppontba allitva mar a markanéven talmutatd, a
markaarculatot, cégfilozofiat tiikr6z6 vagy éppen a vallalat torténetére utald, akar elvont
gondolattartalom is kozvetitheté (2. dbra). A Toyota esetében példaul a két bels6 ellipszis
szimbolizalja a vasarlok és a termék bizalomra épiilé 6sszefonodasat, mig a kiilso a kihivasoknak valo
megfelelést koveteld vilagot jelenti. De a gyartd rajongoi felfedezni vélik benne a markanév minden
karakterét is [7]. A Mitsubishi geometriai eblémajdban maga a japan fonetika kdszon vissza, hiszen
,,mitsu” japan nyelven harmat jelent, a ,,hishi” pedig egy a szigetorszagban honos gesztenyefajt jelol.
A kettobdl alkotott szoosszetétel jelentése pedig japanul gyémant, amiben a vonatkozdé nyelvtan
szerint a kozépen 1évo ,,h” hang helyett ,,b”-t ejtenck. Bizonyitéka ennek a harom rombuszt formazo
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jelkép idétallosaganak, hogy az eredeti — még nem autdipari — cég 1875-0s alapitasa ota valtozatlan
formaban hasznaljak.

\V gut’\
a) b) c)

2. dbra. Absztrakt és geometriai motivumok

Hasonloan a rombusz alakzat dominal a Renault emblémajaban, melynek eredeti valtozatat Victor
Vasarely magyar szarmazast festdmiivész tervezte 1972-ben, alapul véve a cég logdjaként 1925-t61
hasznalt feliratos gyémant motivumot, ami igy mar egy Mobius-szalag képét idézi a végtelenség
érzését sugallva. A Mercedes haromagu csillaga az egyik legismertebb jelkép, amit autdkrol
ismerhetiink és az 1910-es évektdl szimbolizalja a foldon, vizen, levegében megvaldsuld motorizaciot.
Joval prozaibb jelentéssel bir az Audi négy karikaja, mely a négy nagy autogyar (Audi-Horch-DKW-
Wanderer) 1932-es egyesiilésére emlékeztet.

3.3. Felidézé

Sokkal megfoghatobb tartalommal birnak, a kiilonféle, mar jol ismert, valos alakzatokat, sziluetteket
vagy mintakat hasznald, de egyszerisitett geometriaval megvalosuld felidéz6 tipusu emblémak
(3. abra). Valdjaban ezek esetében sem mindig egyértelmii a mogottes jelentés, de minden esetben
elmondhatd, hogy nem egy bonyolult fogalmat, hanem egy-egy kézzel foghaté targy képét stilizaljak.
A legismertebb félreértés a BMW utoljara 2020-ban modositott, de fébb grafikai alapelemeit tekintve
tobb, mit 100 éve valtozatlan logdjahoz kothetd, aminek szinei és mintdja Bavaria (Bajororszag)
illetve a Bajor Szabad Allam kék-fehér mintas zaszlajara utal, mig ugyanakkor az eredeti vallalat kor
alaka emblémajat viszi tovabb [7]. A tobb forrasban is tévesen emlitett forgd repiilégép-propeller
pedig csak egy 1929-es reklam miatt keriilt be a koztudatba, bar tény, hogy a gyart6 eredetileg valoban
repiildgépmotorokat készitett €s az emlitett hirdetés is erre utalt vissza.

—

3. dbra. Peldak felideézo tipusu autoembléemdakra

A tradicionalis autogyartok mellett folyamatosan 1épnek a piacra kisebb-nagyobb cégek, amelyek
altalaban egy-egy sziikebb szegmensben probalnak boldogulni. LegjellemzObb a szupersportautok
kategoriaja, amiben szamos torpevallalkozas tevékenykedik. Ezektdl eltérd, de 2003-as alapitasaval
még igencsak fiatalnak mondhaté amerikai nagyvallalat a Tesla Inc., ami a Szilicium-vélgy high-tech
cégei kozt az elsé autogyartd. A kizarolag tisztan elektromos meghajtasra €piilé jarmtveken taldlhato
17 betit formazo logdjuk a Nikola Tesla szerb szarmazasti mérnok altal feltalalt elektromotor
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keresztmetszetének egy cikkét abrazolja. Hasonldan egy miiszaki megoldast idéz fel a Citroén
emblémaja, amiben a forditott kettds V-alak az alapitd André Citroén nyilfogazasu fogaskerék-
szabadalmara utal.

A régmult tradicioira utalnak a nagy tavolsagok megtételére alkalmas hajozast felidéz6 emblémak.
Erdekes egyezdség figyelhetd meg, hiszen a hoditas erejét a Lada és a Rover embléméjan is egy
viking vitorlas hajo testesiti meg. E16bbi esetében csak egy stilizalt sziluett ismerhetd fel, hiszen az
eredeti cirill bettis VAZ felirat (BA3) els6 betiijét formaltak hajo alakura. [6]

A megbizhatosagot sugalld hosszatavi hasznalatra emlékeztet az Infiniti logdja, mely a
végtelenséget szimbolizalo ellipszisbe agyazza a markanév stilizalt ,,I” betiijét, ami erre raerdsitve egy
végtelenbe veszd egyenes utban 6lt format. Az autézashoz nem kapcsolodik viszont a Skoda
emblémaja, mely eredetileg egy tollas fejdiszli indian harcost idézett fel, késébb ennek kontextusa
szarnyas nyilra modosult, de mindkét esetben a hitelességet és a sikeres versengést hivatott
szimbolizalni.

3.4. Természeti

A természetben fellelhetd motivumokat alkalmazé autdéemblémak soraban jellemzdéen az allatvilagbol
szarmazo analdgiakkal talalkozhatunk, de az autogyartas torténetében rendszeresen visszatérd
motivum Vvolt a jellegzetes, massziv, fényes leveleirdl ismert novénybd6l, vagyis a babéragakbol font
koszoru is.

Az allatvilagbol szarmazo gyakori példak kozott emlithetjiik repiiléshez kapcsolodo szarnyakat és
madarakat, de kiemelt szerep jut a kozlekedésben jol bevalt lovaknak is. Gyakran alkalmaznak a
gyartok ragadozokat, de a mitologiai 1ényekre is tobb példat talalunk. A novényevd allatok koziil a
kérédzokre utaldé motivumok alkotnak még egy nagyobb halmazt, mig a sort a csiszomaszok
kateg(’)riéja zérja.

/
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4. d@bra. Természeti motivumok alkategoridi: @) babérkoszoru, b) szdrnyak és madarak, ¢) lovak,
d) ragadozok, €) mitoldgiai lények, ) kérddzdk, Q) csiiszémdszok

Bar most kifejezetten a grafikai elemekkel megjelenitett természeti motivumokra fokuszalunk,
érdemes megemliteni, hogy az autogyartok eldszeretettel valasztanak tipusneveket is a természetbol.
Igy példaul szamos Volkswagen személyauté nagy aramlatokrol kapta a nevét (Passat, Golf, Bora). A
Renault Kangoo kisaruszallitoja esetén pedig rogton a jol ismert erszényes allatra asszocial az ember,
de ehhez hasonldan a ,kicsi és cuki” benyomasra tud raerdsiteni a Fiat is azzal, hogy Panda néven
forgalmazza varosi kisaut6jat, bar nevét az utazok romai istenndjérél, Empandarél kapta.

3.5. Vegyes

Szigoruan véve az emblémak nagyobbik része besorolhatd lenne ebbe a kategdriaba, hiszen sok
esetben tobb motivumbdl tevodik Gssze egy-egy ilyen markajelzés. Legtobbszér maga a markanév
vagy annak kezdébetiii hordozzak, vagy csak egészitik ki a formai alapelemet. De csak akkor soroljuk
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ebbe a kategoriaba az adott emblémat, ha ezen két vagy tobb alapmotivum kozel egyforma hangsullyal
bir. Az 5. dbrdn ilyen logokat lathatunk. A Hyundai esetében a k6zépen uralkodé ,,H” betii és az azt
befoglald ellipszisen tul még van egy valdjdban felismerhetetlen tartalom. Ez pedig az, hogy a marka
kezdébettijét formazo kozépso alakzat (5.a dbra) egyuttal két egymassal kezet razo férfit szimbolizal,
ami az elégedett ligyfél és a vallalat kozti szoros kapcsolatra utal [7]. Azonban a tobbség eldtt ez a
jelentés tobbnyire rejtve marad, ezért is maradt ez a logd ebben a kategoriaban. Az 5.b-c-d dbrakon
bemutatott Nissan, Ford és Dacia logoéit szintén a befoglalé forma és a benne elhelyezkedd felirat
azonos ereje miatt sorolhatjuk ide.

c)
5. dbra. Vegyes autologok

A Volkswagen logdja hasonlit ehhez, de ebben mar olyannyira sikeriilt egy zart korben egymasba
integralni a ,,Volk” (nép) és ,,Wagen” (gépkocsi) szavak kezddbetiiit, hogy ezen motivumok igy mar
egyiitt alkotnak egy 0j egységet, amiben kiilonés mdédon sokan mar észre sem veszik mindkét betiit.

4. Osszefoglalas

A markajelek legfontosabb feladata, hogy értéket kozvetitsenek. Megfelelé motivumok valasztasaval
segitik a kivant lizenet atadasat, masrészt pedig javitjdk az embléma megjegyezhetdségét is. Az
autéemblémak feldolgozasa tovabb folytatodik és egy késobbi cikkben a természetbdl adaptalt
jelképek részletesen is bemutatasra keriilnek majd.

5. Koszonetnyilvanitas

A cikkben ismertetett kutatomunka az EFOP-3.6.1-16-2016-00011 jelii ,Fiatalodé és Meghjuld
Egyetem — Innovativ Tudédsvaros — a Miskolci Egyetem intelligens szakosodast szolgalo intézményi
fejlesztése” projekt részeként — a Széchenyi 2020 keretében — az Eurdpai Unid tdmogatasaval, az
Europai Szocialis Alap tarsfinanszirozasaval valosul meg.
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