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Az animés szubkultura tagjainak identitasteremté jelentésadasi folyamatai a
targybirtoklason keresztiil

Kutatdsi témam kozéppontiaban a Magyarorszdagon él6, Japdan kultira irdnt érdeklédé emberek
identitaserdsité gyakorlatai allnak, amelyeknek tipikus példaja a fogyasztas: a targyak birtokla-
sa és az oda vezeto ut. Feltételezésem kiindulopontja, hogy a szubkultura a globalizdcio és a
média fiiggvényében johetett létre, hiszen figyelembe kell venniink a Magyarorszag és Japan ko-
zotti foldrajzi tavolsagot. Ez vizsgalhatova teszi, hogy a kozosség — amihez hasonlo egyébkent
Europa legtobb orszagaban van — hogyan talalkozhat Japannal, miért kelti fel figyelmét annak
kulturdja, mely elemeit veszik at, ez miben fejezddik ki, mi torténik kézben a mogattes tartalom-
mal, jelentéssel. Feltételezésem szerint a kézosség onmaga hitelességét a fogyasztoi kulturan ke-
resztiil igyekszik megteremteni és megerdsiteni olyan modon, hogy az anyagi vilag jelentéseit és
kontextusait rekonstrudlja.

Kulcsszavak: animés szubkultura, kézosség, Japan, felmérés
JEL-kod: Z13

Bevezetés

A téma komplexitasa szamtalan részteriilet mély és alapos vizsgalatat igényli azért, hogy a ben-
ne zajlo folyamatok jelentéseit és jelentségeit minél pontosabban meg lehessen érteni. igy Dol-
gozatomban annak érdekében, hogy lathato legyen, miért van sziiksége a k6zosségnek identitas-
teremt6 mechanizmusokat tekintem at. Ezzel keretet kivanok adni a kozosséghez tartozd fo-
gyasztoi és az anyagi kultirahoz kapcsolddo folyamatoknak, azon beliil is a targyi valaszték je-
lentéségének. Vizsgalataim elsésorban a csoport altal vasarolt és birtokolt termékekre és azok
értelmezéseire, illetve legitimalo hatasaikra iranyultak.

Kutatas modszertana

Kutatasi terepemet a XXI. szazad terepmunkajanak sajatossagait jellemezik: a kultra terjedése
és formalddasa halozatokban, értelmez6 nyelvi kozosségekben és a kiilonb6zé médiumokban
zajlik (Letenyei, 2006). A megfigyelt k6zosség nagyobb részt az interneten létezik. A szubkulti-
ra online keretek kozott torténé megjelenése a valos térben elsddlegesen az évenként négy alka-
lommal megszervezésre keriilé két napos talalkozon, a MondoCon-on térténik, amelyen koriil-
beliil 5000 {6 vesz részt (ez a szam a szubkultira tagjai mellett magaba foglalja az érdekléd6ket,
mas, a vizsgalt k6zosséghez lazan kapcsolodo szubkulturak tagjait is).

A kutatas els6é fazisaban a MondoCon-on megfigyeltem a kozosség Osszetételét és a fogyasztoi
kultura kiszolgaloit (az eladokat és a vasarcsarnokot). A talalkozén félig strukturalt interjukat
késziteni. Ezt nehezitette, hogy az emberek elsddlegesen ismerdsokkel jonnek a talalkozora,
ezért elsdsorban csoportos, két és haromfds interjukat készitettem. Ezek ramutattak arra, hogy a
szubkultiira belsé valtozasa miatt ezen a terepen nehéz megfeleld alkalmi interjtialanyokat talal-
ni a talalkoz6 egy napja alatt. Ennek oka, hogy egyfajta rétegzddés figyelhetd meg a szubkultura
talalkozdjan részvevod emberek kozott, ami miatt a szubkultira magja nehezen taladlhaté meg vé-
letlenszer( kivalasztassal
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Ezen adatok alapjan vizsgaltam, az online teret, a szubkultura rétegei itt jobban elkiiloniilnek,
igy konnyebben elérhetdek. A szubkultira online és offline vildga nem hatarolodik el egymastol
¢élesen, sOt kiegészitik és kolcsonhatasban allnak egymassal a kdzosség tagjainak életében. Ezért
az értelmezések kialakitasara azok egyiittes feltérképezésével volt sziikség, ahogy Christine
Hine szociologus (Lajos 2016) virtudlis etnografia modszerében leirja.

Mivel a kozosség els6dlegesen az interneten €1, a szintér valtds annak megfelelé modszerek
hasznalatat kivanta meg, igy a netnografia (Kozinets 2002) fogalmaval és eszkdzeivel dolgoz-
tam. Egyik oldalrdl ez azt jelentette, hogy olyan személyek ismerdsi korével készitettem online
interjut, tovabbi 6t darabot - melynek soran a félig strukturalt interjut kérdeztem le irdsban -
akikrél tudtam, hogy a k6z6sség magjanak tagjai. (A személyes jelenlét nélkiil elveszik az inter-
juztato kontrolljanak egy jelentds része az interjli alanya folott, és igy a gesztusokra és reakciok-
ra torténd ralatas nélkiil nehezebb felmérni, hogy megfelelen feltarulnak-e a kérdésekre birto-
kolt valaszok az interju alanyainal. Azonban a legfiatalabb generaciok kapcsolattartasi mecha-
nizmusainak internetre torténd athelyezodési folyamatai és a szubkulturaban megfigyelheté on-
line kapcsolattartas és kommunikacid erdteljes jelenléte okozza azt, hogy egyrészt egyre keve-
sebbet veszitiink el a fent emlitett kontroll-dimenziobol, masrészt az alanyok is otthonosabban
mozogtak ebben a fent emlitett generacios sajatossagok miatt.)

A kutatas kiterjesztése érdekében egy kérddivet készitettem, ami lefedte az interjik kérdéssorat,
és kozzétettem a szubkultiira aktivabb, jelentésebb online forumain (egy weboldal foruman és 6t
Facebook csoportban). Ez hozzavet6legesen két hét alatt (2018.10.28-2018.11.09) 159 kitoltést
eredményezett (ebbdl 6t volt érvénytelen). Mintam nem tekinthet6 ennek ellenére reprezentativ-
nak, egyrészt az elemszam, masrészt a minta és az alapsokasag kozotti 6sszetétel hasonlosag is-
meretének hidnya miatt. Ennek egyik legfébb oka a szubkultara teljes 1étszamanak pontos meg-
hatarozasanak nehézsége. Egyrészt azért, mert a talalkozon egyre tobb mas 6 érdeklédési korrel
rendelkez6 csoport is megjelenik, ezek bizonyos mértékben keverednek, masrészt pedig a Japan
és animés® kultira ismertségének novekedése lazitja a talalkozon megjelend kozeg Gsszetételét.
fgy a legutobbi talalkozo szervez6itdl szarmazé informécio, miszerint 5000 f&é jelent meg, nem
lehet megfeleld viszonyitasi alap arra nézve, hogy ebbdl mennyi mondhaté ténylegesen a szub-
kultura tagjanak. Azonban koriilbeliil 6t éve a Magyar Anime Tarsasag kdzel harom honapig tar-
to, els6dlegesen animés témaju online kérdoivet tett kdzz¢é, amelynek kozel 3000 kitdltdje volt.
De mindezek mellett els6dlegesen az volt a célom a kérdéivekkel, hogy nagyobb mintam le-
gyen, igy a kutatas relevanciajat erésitsem.

Ezek mentén vizsgaltam, hogy a kialakult trgyi kategoridkkal és az azokba olvasott jelentések-
kel probaljak a kozosség tagjai legitimalni hovatartozasukat, amennyiben igen, annak mi az oka.
Megnéztem hogyan képesek a targyak olyan jelentésvaltozasokra, amik alkalmassa tehetik oket
ilyen jellegli megerdsitésre. Mindezt annak fiiggvényében tettem, hogy a targyak kiindulasi
pontja vagy értelmezési kerete valamilyen szinten Japan — egy merében a magyartol kiillonbdzo
kultara —, ahonnan bizonyos vonalakon, bizonyos jelentésekkel atitatva jut el a kdzosség tagjai-
hoz és ott még egy lokalis értelmezési keret is alakit rajta. Ennek soran pedig életutjuk tobb kii-
16nb6z6 appadurai-i értelemben vett csereszféran is atvezet, amig eljutnak a k6zosség egyik tag-
janak életébe.

A kutatas hipotézise
A kutatas kezdetekor az alabbi 6 hipotézist allitottam fel: A szubkulttra tagjainak identitaste-

remtd gyakorlata a fogyasztdi kultiran keresztiil torténd jelentésaddsi mechanizmusnak kdszon-
hetden az anyagi kultara targybirtoklasi folyamataban mutatkozik meg.

2 Anime: japan animécios rajzfilm. Ez az elsd ,targy”, kulturdlis elem, amivel legtbbszor talalkoznak az emberek. A
kozosség tagjainak életében pedig kozponti elemnek szamitanak, ahogy a késObbiekben lathatdo lesz majd, igy
megnevezéseik kozott tobbek kozott ez is szerepel.
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Ahhoz, hogy a hipotézist adekvat modon vizsgalni lehessen, a kdvetkez6 allitasok mélyebb atte-
kintésére volt sziikség:

Elsé allitas: A szubkultiranak sajat fokuszat és szociokulturalis koriilményeit figyelembe véve
sziiksége van identitasteremtd mechanizmusokra, amit az anyagi kultara teriiletén beliil hataroz
meg.

Masodik allitas: Az emberek képesek az anyagi vilaghoz kapcsoldoddan olyan sajatos jelentése-
ket termelni, amik alkalmassa teszik az anyagi kultirat arra, hogy a tagjai ezeket felhasznaljak
kozos identitasuk megerdsitésére.

Harmadik allitas: A szubkultira tagjai a fogyasztas soran alakitjak ki és latjak el jelentéssel a
targyakat, amik alkalmassa valnak hovatartozasuk megerdsitésére.

Elsd allitas

Ahogy a hipotézis els6 allitasanal latni lehetett, mar a kdzosség megformalodasa olyan koriilmé-
nyeket teremtett, amelyek kozott felmeriilt az igény a hovatartozastudat és az identitds meghata-
rozéasanak erdsebb kifejezddésére. Ahhoz tehat, hogy a kdzosségen beliili folyamatok feltarasa
és megértése helyes legyen, sziikség volt annak rovid leirasara. En sajat megfigyeléseim és Ka-
csuk Zoltan 6sszefoglald munkaja nyoman a kozdsségre a szubkultira kifejezést hasznaltam,
annak hodkinson-i szubkultira meghatarozassal valé hasonldsagai valamint Sarah L. Thornton
szubkulturélis téke fogalmaval valo parhuzamai miatt (Hodkinson, Thorton idézi Kacsuk 2005)°,
Hodkinson négy elemet emlit, mint a kulturalis szubsztancia épitéelemeit: kdvetkezetes jellegze-
tességek, identitas, elkotelezettség és autondmia, amig a szubkulturalis téke egy k6zosség tudas-
elemeit, felhalmozott javait jelenti, vagyis a szubkulturalis jartassagokat (szohasznalat, lexikai
ismeret, 6ltozkodés, megfeleld értékelés, otthoni targyak). A tovabbiakban hoznék ezekbdl né-
hanyra példat.
A hétkoznapi életben nem egyértelmiien felismerhetéek a kozosség tagjai, elsddlegesen azoknak
feltindek kiegészitdik, akik tudjak, hogy miket abrazolnak, honnan szarmaznak azok, ezért is
valnak alkalmassa hovatartozasuk és érdeklédésiik kifejezésére, hiszen tobbek kozott egymas
felismerését is segitik ezek a targyak.
Megkérdeztem toliik, szamukra mit jelent a kdzosség tagjanak lenni, amire viszonylag azonos
szamban kaptam valasznak a k6zos érdeklédést és a jo tarsasagot valamint a hovatartozast sugal-
16 megnyilvanulasokat.

., hem utasitanak el és elfogadnak ugy, ahogy vagyok, nem itélkeznek felettem a hobbim

és az érdeklédési korom miatt” (NS, 32)*

., Egyfajta hovatartozas-érzetet ad” (Ferfi, 16)
Ennél a szubkultiranal a szabadidé eltoltése egyik oldalrol egyéni tevékenységet jelent, ami a
tagok nagyobb részénél az animékkel torténd megismerkedésbol, ami els6 talalkozasi pont a ja-
pan kulturaval. Mivel szamtalan miifaj szolgalja a tagokat koruknak és érdeklddésiiknek megfe-
leléen, ennek soran indul el a szubkulturalis toke gyijtése.
Vannak nagyobb, animéhez k6t6d6é online weboldalak vagy kozosségi csoportok, ahol a tagok
egy része aktivan dolgozik az informaciok eldallitasan vagy csak miikodtet egy-egy kozosséget,
masik résziik pedig fogyasztoként (hozzaszolas, véleménykifejtés, az informacid megszerzése)
részese ennek, igy szabadidejiik egy részét az online térben bizonyos formaban egyiitt toltik.> A

% A globalizalodé vilag kordban a kozosség vagy a kultira fogalom hasznalata pontosabb lenne, mert ennek
koszonhetéen egyre gyakoriabb és természetesebb a korabban idegennek és szub-kultiranak szamitd kozosségek
megjelenése. Azonban az emlitett kutatok szempontrendszereinek nagyobb hanyada ennél a kozosségnél egy komplex
leirds elkészitését tette lehetdvé. Igy megfigyeléseimen tal az interjuk és a kérddiv soraiba is beépitettem a
szubkultiraként torténd meghatarozashoz kapcsolodo kérdéseket.

* A kérd8ivbél szarmazo példakat valtoztatasok nélkiil kozlom.

5 Az AnimeAddicts (www.animeaddicts.hu ) a szubkultira egyik legnagyobb magyar adatbazis oldala, tobb tizezres
nagysagll anime és manga cimet, azok adatait és ismertetit, valamint szamtalan egyéb projektet (anime feliratok
forditasai) tartalmaz és nagy latogatottsaggal bir.
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megkérdezetteknek tobb, mint kétharmada valaszolta azt, hogy tagja valamelyik internetes szer-
vezddésnek, rendszeres visszatéréi a MondoCon-nak, és a nemleges valaszadok egy része is sze-
retne részt venni a talalkozon a jovében. (Lathatd, hogy a szabadidé kozos eltdltése, ami a szub-
kultardhoz kapcsolddik valamilyen formaban szerves része a tagok életének.)
Az autondmia, a kdzosség fliiggetlensége a tomegmédiatol és sajat eszkozei a kulturalis termelés
tekintetében is fontosak Hodkinson alapjan egy kozosségnél, és itt is megtalalhatdak. Jelentds
példa erre a 2003-ban megalakult Magyar Anime Térsasag vagy az azdta évente tobbszor meg-
rendezésre keriil6, ma MondoCon-ként ismert talalkozd, ami tobb ezres befogadd képességii
rendezvényévé ndtte ki magat azota. Ezt erdsiti a 2007-es alapitasi Mondo: Japan is here nevi,
kéthavi megjelenésii magazin és a 2006-ban megalakult MangaFan Kiado Kft., ami magyarra
forditott mangék forgalmazasaval foglalkozik mind a mai napig.®
Tehat a szubkultira f6 szervezderejének a japan kultlrat, a japan termékek iranti érdeklodést le-
het kézéppontba allitani, habar emellett gyakran jelennek meg mas 4zsiai, f6leg kinai és koreai
teriiletek felé valo kitekintések is. Igy az azonos érdeklddés latvanyos szubkulturalis jartassagok
kialakulasadhoz vezetett.
Mint azt mar eldrevetitettem, az animés szubkultiura egy olyan kdzdsség, aminek létrejdtte és
formalddasa a globalizacié jelenségének erdsen koszonhetd, mert ahogy Gydri Gabor és Des-
sewffy szerint ez ,kiterjed az emberek tarsadalmi, kulturalis és szocidlis viszonyaira is” (Gyori
és Dessewffy 2007: 6). A globalizacio folyamatat a deterritorializacio jellemzi, vagyis a f6ldrajzi
teriilet elveszti eddigi hagyomanyos szerepét. A globalis jelenségek helyi tartalmakkal kapcso-
lodnak ossze: ez a glokalizacié fogalma, amirdl egyik elméletalkotoja, Meyrowitz errdl igy ir
(2005):
., Szabadon megvdalaszthatjuk, hogy milyen halozatok tagjai szeretnénk lenni, és meny-
nyire kotelezziik el magunkat egy hdlozaton beliil. Ugyanugy szabadon alakithatjuk a
lokdlis térhez valo kétddésiink fokat. Mindezek eredményeképpen mindegyikiink megal-
kothatja a sajat személyre szabott — és fejlodd —, a lokdlis és a globdlis énazonossagok-
bol létrejovo otvozetet ™.
Ezen feliil a kulturalis globalizacionak koszonhet6en (informaciok nagyobb szamu és gyorsabb
aramlasa) ,,egyfajta virtualis egyidejliség alakul ki a kortars kultiraban” (Bayer 2002: 753). Egy
olyan tavoli orszaggal is, mint Japan, ennek kdszonhetden lehet konyebben megismerkedni. En-
nek fiiggvényében azt is lehet mondani, hogy ez a szubkultira ,,globalis osztaly” (Gy6ri és Des-
sewffy 2007: 10), olyan tarsadalmi csoport, ahol nemzettségt6l fiiggetlen egyének hasonld érték-
renddel, vilaglatassal, k6z0sségi tudattal és identitassal rendelkeznek. Ha a kozosség egyik tagja
talalkozik egy ugyanolyan érdeklédési korit emberrel, akkor konnyebb szamukra a kapcsolatfel-
vétel, mert kezdve onnét, hogy talan mar kiilsérél felismerik egymast, azonos vagy nagyban ha-
sonl6 tudassal rendelkeznek, aminek kdszonhetden konnyebben alakitanak ki kapcsolatot a ma-
sikkal. Viszonylag gyakori eleme a valaszoknak ennek a pozitivnak hangstlyozott jelenléte pél-
daul arra nézve, hogy miért szeretnek a talalkozokra jarni, és sokszor indokként szerepel arra a
kérdésre, hogy miért szeretnek a japan kulturahoz kothetd targyakat vasarolni.
Tehat a fogyasztas identitasalkotasi mechanizmusa a jelen koriilmények kozott azért a kulturalis
globalizacionak koszonhetéen alkalmazhatd csak, mert a szubkultira tagjainak masképp nem
lett volna lehetdségiik taldlkozni és fokuszba allitani Japant, mint életstilus-ajanlatot. Majd pedig
ahogy igyekeznek ennek az életstilusnak a fel6ltésére, a japan kultira elemeinek — ugymond —
fogyasztasa kozben azok egy részét targyi eszkozokkel feleltetik meg.
Igy lathato, hogy miért — részben a foldrajzi tavolsag miatt — jut ekkora szerepe a média egyik
formajanak, az internetnek. Két meglatidssal szeretném bevezetni a média jelentOségét.
Appadurai szerint a média legfeljebb téren kiviili kdzosségeket teremthet, amik egy valdsagos

® A kiad6 misszi6ja: ,,A mangakiadéas részben kiildetés is: nemcsak egy jobbara ismeretlen stilust kell népszeriisiten,
hanem javitani kell a manga tévképzetekkel terhelt megitélésén. Mi vallaljuk ezt a feladatot, minden lehetséges férumon
bemutatjuk a mangak sokszinliségét, a miifaj eredetét, kulturalis értékét. Ezzel talan hozza tudunk jarulni ahhoz, hogy a
manga mélto helyére keriilhessen a popularis kultira palettajan.” (MangaFan Kiado, 2008)
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vilagba illeszkednek (Bayer 2005). Castells-t idézve pedig ,,a multimédia 0j szimbolikus kor-
nyezetet teremt: a virtualitast valésagunkka teszi” (Castellst idézi Bernat és mtsai. 2012: 407).
Bar a kezdeti szervezddések a kdzosség €letében lokalis térben maradtak, azonban specifikus ér-
deklédésiik miatt ez leszlkitette lehetdségeiket. Miutan elterjedtebbé valt az interneten valo kap-
csolattartas, az olyan férumokat biztositott, amire egy lassan ndvekvo és magara talald kozosség
konnyen épiteni kezdett.

Masodik felvetés

Berta (2008) szerint a kultirakdzi talalkozasi helyzetek nyoman kialakul egy olyan hatas, ahol a
targyak rekontextualizalodnak, azaz a hozzajuk tarsitott jelentések megvaltoznak. A szubkultiara
mogottes tartalma nem lehet olyan mély vagy csak nem azonos az eredetivel — noha folyamato-
sak a torekvések —, mar csak azért sem, mert nem minden informacio éri el a tagokat, f6leg nem
valtoztatasok nélkiil. Illetve a jelentés sem egyezik meg pontosan azzal, amit a japanok tulajdo-
nitanak a targyaknak, ami azért sem lehetséges, mert ezek a targyak elsGsorban Japant jelképe-
zik, és csak masodsorban a tényleges tartalmat. A globalizalt szimbolumokat, informacidkat az
emberek helyi nézépontbdl értelmezik, rdadasul itt a tartalom harom kiilonbdz6 szakaszban is
megfordul. El6szor az eredeti Japan kontextusban, amiben 1étrejon — legyen az idealizalt, ami-
nek a japanok latni szeretnék magukat (Vagvolgyi 2004), vagy pedig a kulturalis export termé-
ke’, ami szintén egy mar elére kialakitott jelentést hordoz magéban —, majd ahhoz képest egy
»Nyugati”, Eurdpai atértelmezésben és végiil egy Magyarorszagon szocializalodott személy 1a-
tasmodjaban.

Mivel az emberi szubjektum Onkifejezéssel fejlodik, ennek soran sajat képére formalja kdrnye-
zetét, a targyak tiikr6zik a szubjektum személyiségének kiilonb6z6 aspektusait, ami soran a tar-
gyak azt a figyelmet testesitik meg, amit az emberek valamire forditanak, tehat a személy va-
lasztja meg, hogy milyen targyakkal foglalkozik, vagyis, hogy milyen szelf keletkezzen a kol-
csOnhatas soran (Csikszentmihalyi 2011). Ebbdl kiindulva kérdéseim arra iranyultak, hogy a
szubkultira tagjait a japan kultira melyik elemei érdeklik, milyen targyi kinalat van jelen a ko-
zosségben, 6k maguk ebbdl melyikeket vasaroljak, miért tartjak 6ket fontosnak és mikkel veszik
korbe magukat kozvetlen kornyezetiikben.

A talalkozo jelenleg az animéseken kiviili, tobb mas csoportot is kiszolgal (gamerek, sci-fi ko-
z06sségek, k-pop rajongok) és sok az egyszerli érdeklddo is, akik nagyrészt a fiatalabb, tizenéves
korosztalyt jelentik. Ezeknek az eladok értheté mddon igyekeznek megfelelni, ezért a vasarcsar-
nok kinalata is erdsen valtozott az elmult években.

Azonban az, hogy boltjaikban, webshopjaikban mit arulnak, részben fiigg profiljaiktdl, azonban
valaszaik alapjan azt lehet lesziirni, hogy valamelyest figyelembe veszik vasarloik igényeit is. E
tobben koziilik eleve érdeklédnek a téma irant, s6t vannak, akik kifejezetten tagjai a k6zosség-
nek, igy jo kapcsolatot apolnak vasarloikkal.

A japan kultira szamtalan oldala megjelenik valamilyen formaban a szubkultiran beliil, kezdve
az animékkel és mangakkal (japan képregény) a nyelven, miivészeteken, vallason, gasztronomi-
an, mindennapi ¢életmodon at a vilaglatasukig, hagyomanyaikig, mentalitasukig. Ezek kozott
vannak gyakoribbak és kevésbé gyakoriak, annak alapjan, hogy mit vasarolnak az emberek.
Valaszaik alapjan altalaban a talalkozon vasarolnak a legtdbbet az emberek, hiszen ott a széles
valaszték eleve egy helyen van €s sokan részt is vesznek rajta. Azon kiviil els6sorban internetes
oldalakrdl szoktak a kivant termékeket beszerezni, belfoldirdl és kiilfoldirdl egyarant, mert a ko-
z0Osség tagjainak nagy része nem a fovarosban lakik, és foleg csak ott lelhetd fel a témaba vagd
bolthelyiség, azonban ezekbdl is kevés van.

" A japan popularis médiakultara ,puha hatalmi” potencialjat felismerve a 2000-es évek masodik felétél a Japan
Kiiligyminisztérium a maganszektorral egyiittmiikodve, példaul a nemzetk6zi kultiraterjesztést célzo Japan Alapitvany
irodain keresztiil is kisérletet tesz a ,,Cool Japan”, egyfajta vonzo japan kulturalis szuperhatalom képének terjesztésére
(Maksa 2014: 283).
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Targyi kategoriak

A targyi kategoriara kapott jellemez6 valaszok:

,, akciofigurdk, kitiizok, mindennapi eszkozok, és egyéb disztargyak...” (Feérfi, 22)

,, Ruhdzat (legyen az modern japan divat vagy tradiciondlis oltézet), pliissok/figurdk,

katonadk és egyéb tradicionalis fegyverek, fali diszek (akar animés poszterek, vagy ja-

pan  tradiciondlis  stilusu  festmények/azok  madasolatai),  "cuki"  kiegészi-

ték/kulcstartok/irészerek, DVD-k, mangdk, konyhai eszkézok japan ételek készitéséhez,

kényvek.” (N6, 19)
Az atfedés viszonylag nagy, ezért igyekeztem kategoriakba sorolni a targyakat és megnéztem
azok szerepét €s jelentGségét a szubkultira tagjainak életében. A targyak a kovetkezk: manga
(japan képregény), zenei kulttirahoz kothetd targyak, figurdk, hétkdznapi hasznalati targyak, ki-
egészitok, magazinok, disztargyak/tradicionalis targyak. Ezek koziil egyet fogok a tovabbiakban
bemutatni.
Arra, hogy mit szoktak vasarolni nagyon gyakori valasz volt a manga (japan képregény). Ez az
egyik alaptargy egy ilyen esetleges gyiijteményben. Altalaban, ha az ember talélkozik a Japan
kultaraval, akkor az els6k kozott hall err6l. Ez az, ami altalaban tovabb vezeti az embert a kultu-
ra felé, hiszen a képregény rajzoloi, a mangakak japanok, igy torténeteikben a sajat kulturdjuk
jelenik meg, mind szdveges, mind pedig képi formaban. Bar ismételten hozza kell tenni, hogy
egyrészt olyan modon torténik ez a megjelenités, ahogy a japanok latni és lattatni szeretnék ma-
gukat (Vagvolgyi 2004). A mangak Japanban hatalmas népszeriiségnek 6rvendenek, rengetegen
olvassak, gyljtik. Magyarorszagon ezek téredék részéhez sem lehet hozzajutni. Mivel nehéz a
hozzaférés, az interneten tobb olyan oldal is 1étrejott, ami manga-forditasokkal foglalkozik. Egy-
egy forditoi csapat rendelkezik bizonyos szamu olvasoval, attol fiiggden, hogy mennyire min6-
ségi a munka, amit készitenek és mennyire aktiv a k6zosség. Ugyanez miikddik az animék kap-
csan is. Bar a korabbi években voltak kezdeményezések - amelyek par évig miikodéképesek is
voltak, és a szubkultira tagjai is kdzrejatszottak megvaldsitasukban — olyan csatorna fenntartasa-
ra, aminek animék lejatszasa a f6 profilja, ez azonban csak az animék toredékének szinkronizalt
elérését biztositotta. Azonban az interneten rengeteg anime elérhetd, de ezeknek alapnyelve a ja-
pan és legtobbszor angol felirattal vannak ellatva. Ezért szervezddtek ugynevezett ,,fansub” csa-
patok az interneten, akik magyar forditasokat készitenek az animékhez.
Ahogy Berta (2008) tanulmanyaban fogalmaz, a dolgok anyagi aspektusai hatast gyakorolnak a
szubjektumok dontéseire és valasztasaira. Tovabba részt vesznek a vilaghoz valo viszonyuk ko-
ordinalasaban, identitdsaik materializalasaiban, €s lehetévé teszik az olyan absztrakt kategoriak
(Millert idézi Berta 2008) megjelenitését, mint a nemzet, a modern vagy véleményem szerint ide
sorolhato a szubkultura is. Eppen ezért a dolgok és szubjektumok Osszetett viszonyrendszerének
vizsgalatarol van itt szo, arrdl, ahogy ezek a viszonyok az interakciok kontextusaban létrejonnek
és jelentésre tesznek szert.
Berta (2008) megemliti tovabba a targynak, mint kulturdlis brokernek a szerepét, aminek az a
lényege, hogy a targy jelenti a kapcsolatot egy masik kultiraval, annak a tagjaival, mintegy a ta-
vol €16 emberek reprezentacidjaként mikkddve. Tehat megjelenit és magyaraz egy masik kulta-
rahoz tarsitott értékeket, igy a targyhasznalat segitségével 1étre jon egy viszony, ami megfelel-
tethetd a kultiraval kialakitott viszonynak.

., Mert ereklyék, olyan, mintha Azsidt a kezemben fogndam.” (NG, 19)
A megvaltozott szemléletmdd, ami interakcidkat, kontextust és dsszetett viszonyrendszereket al-
lit a kozéppontba a targyhasznalatot dinamikusként és folyamatszeriiként vizsgalja, Lury kifeje-
zésével élve a ,targyak modszertani életre keltése” (Luryt idézi Berta 2008: 37) a cél, az, hogy a
targyakat éloként és cselekvoként kezeljiik. Ennek kapcsan a vizsgalatok soran kdzéppontba ke-
riilhet a targyak belsé dinamikaja, amikor a hozzajuk tarsitott tarsadalmi jelentések, értékek €s
funkciok médosulnak (Berta 2008).
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A szubkultiraban megjelend targyakkal gyakran ez torténik. Japanban egy hétkdznapi hasznalati
targy, (pl.: egy evdpalcika), ha kicsit diszesebb, akkor a szubkulturaban disztargy vagy szuvenir
lesz. El6fordul, hogy a manga, (aminek eredeti célja egy torténet elmesélése), a szubkulturaban a
megvétel és esetleg egy egyszeri elolvasas utan a polcra keriilve csak targyként hirdeti a tag ho-
vatartozasat. Ha a targyak kiilsé dinamikaja a vizsgalat targya, akkor a targyhasznalat révén 1ét-
rehozott tarsadalmi gyakorlatokra, mindségekre utalnak (Berta 2008). (Az el6zé példanal ma-
radva, ha japanban evdpalcikat akarnak venni, akkor bemennek a legkozelebbi haztartasi boltba
munkabol hazafele jovet. A szubkultura tagja koziil azonban sokan csak a talalkozon tudjék be-
szerezni a targyat, ahova szinte tinnepélyes eldkésziiletek utan elzarandokolnak, hogy egy két-
napos rendezvény keretein beliil hozzajussanak az evépalcikahoz.)

Harmadik felvetés

Simanyi (2005) irja, hogy a fogyasztoi szereppel valnak jogosulttd az emberek a tarsadalomban
valo részvételre. A szubkulttra tagjai is Ggy igyekeznek a japan kulturat kdzelebb hozni maguk-
hoz, ugy prébalnak a tagjai, a részesei lenni, hogy ahhoz kothet6 targyakat vasarolnak. Tobbszor
ugy fejezik ki magukat a kérddivben: azért vasarolnak targyakat, mert ezzel fejezik ki szeretetii-
ket, hovatartozasukat, rajongasukat, ezen felill esztétikai cél is gyakran megjelent.

., Mert ezek szimbolizaljak, hogy szeretek mindent ami japanhoz kapcsolodik” (N6, 18)

,,Jobban benne érzem magam a kozdsségben, ezzel is kifejezem, hogy szamomra meny-

nyire fontos ez az irany” (NG, 15)
Appadurai (2008) azt irja, hogy a targyakat kell kovetni, mert jelentésiik formajukba, hasznala-
tukba, torténeti palyaikba ivodott. Ha ezeket a palyakat elemezziik, akkor megérthetjiik az embe-
ri tranzakciokat, amik életre keltik a targyakat. Az az alap elképzelés, hogy az emberek latjak el
jelentéssel a targyakat, de Appadurai szerint valdjaban a mozgasban 1évo targyak vilagitanak ra
az emberi és tarsadalmi kontextusokra. J6 példa erre az, amikor egy targy egyik kultirabol egy
masikba helyezbédik at és az 10j értékrezsimben ,,,,uj " pozicionalis értékek, jelentések és funkciok
tarsulnak hozza” (Berta 2008: 47). Ennek a hogyanja vilagit ra a fentebb emlitett kontextusokra,
¢és ez jelenik meg a kozosségen beliil is. Konkrétabb példat hozva, ide tartozik az, amikor a
fansub csoportok 1étrejonnek (emberi cselekvés) a manga (targy) miatt.
Appadurai (2008) szerint az aru a tudas bonyolult tarsadalmi formajat és elosztasat jelenti. Be-
sz¢l aruba olvasott tudasrol, ami a termelés soran befektetett tudas, és az arubdl kiolvasott tudas-
r6l, ami a fogyasztast és az aruk helyes hasznalatat jelenti. A két olvasat kozti kiilonbség a no-
vekvd tarsadalmi, térbeli és idébeli tavolsaggal nd. Tehat a Japanban készitett targyak Japanban
torténd felhasznalasa soran természetes, hogy a két pont megkozelitdleg megegyezik. Ellenben
amikor a masodik pontra Magyarorszagon, a szubkultura keretein beliil keriil sor, mar nem iga-
zan talalhato egyezés, mert itt mar izlés-, felfogas- és hasznalatbeli kiilonbségek is vannak. Pél-
daul egy manga hasznalata ugyanaz, még ha a benne olvasottak jelentése masként is hat, de ez
nem igaz az itt szuvenir-targyként kiallitott, ott hétk6znapi hasznalati targynak készitett arukrol.
A targyak szimbolikus és anyagi tulajdonsagai atalakulnak tarsadalmi karrierjiik soran, ami az
eléallitastol a forgalombol vald kivonasig (végsé kommodifikacio) vagy megsemmisiiléséig tart,
¢és amit az életrajzi mddszerrel lehet rekonstrualni, dokumentalni, ahogy Kopytoff (2008) irja. A
modszer a dinamikus aspektusokra irdnyitja a figyelmet és segit abban, hogy felfedezziik a kol-
csonds egymasra-hatasokat.
Tehat ahogy a targyak mozognak, egyik kategoriabdl, osztalybol vagy csoportbol a masikba ke-
riilve folyamatosan rekontextualizdlodnak (Berta 2008) vagyis 0j hely €s pozicionalis érték tarsi-
todik hozzéjuk. Ezek a csoportok a kiilonb6z0 értékosztalyok, amikhez bizonyos targyak tartoz-
nak felhasznélas, jelentéstulajdonitas, illetve a szubjektumok szdmara fontos értékek miatt. En a
kovetkezo értékosztalyokat hoztam Iétre a targyak alapjan: mangak, zenei kultlra targyai, figu-
rak, hétkdznapi hasznalati targyak, kiegészitok, magazinok/kdnyvek és a disztargyak/szuvenirek.
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Ertékiiket pedig az is hangsiilyozza, ahogy arrdl beszélnek a szubkultira tagjai, hogy hol tartjak
ezeket a targyakat.

,,a szobamban kiilon japdn erekjék részleg van” (NG, 19)

A szobamban a taskamon a falamon a ruhatiramban es mindenhol aholcsak lehet”

(No, 16)

,, Kint a szobamban és mind nagy becsben van tartva.” (N6, 32)
Az 1ij kontextus gyakorlatilag Berta szohaszndlataval és fogalom-meghatarozasaval élve 0j iden-
titast jelent, hiszen identitasunk kiilonb6z6 aspektusait gyakran a targyhasznalat médiuman ke-
resztiil konstrualjuk és jelenitjiilk meg. Ez torténik akkor, amikor egy szubkultura-tag egy ,,japa-
nos” kittiz6vel hirdeti identitasat. A targyak identitasat ugyanugy tobbszorosség jellemzi, mint a
szubjektumok identitasat. Egyszerre lehet arucikk, ajandék, emléktargy, lehet lokalis és globalis
identitasszimbolum, lehet egy szubkultira identitdsszimboluma.
Mas az életrajza azoknak a targyaknak, amiket nem tomegtermékként gyartanak, hanem szub-
jektumok készitik 6ket, és amik igy gyakran még egyediek is. Ilyenkor mar a termékké valas fo-
lyamataban rendelkezik egyfajta identitissal, ami kdzelebb all a felhasznalas soran keletkezd
identitashoz, hiszen a termeld gyakran maga is az adott jelentéssel és értékkorrel rendelkezd
szubkultira tagja. A targyba olvasott és a targybol kiolvasott tudas itt nagyobb mértékben meg-
egyezik a tarsadalmi ¢€s teriileti tavolsag hianya miatt. Emellett rendelkezik még a termeld feldl
nézve tobb jelentésréteggel is, mint példaul a megélhetés forrasa, a szelf onkifejezédési eszkoze,
a szubkulturan beliili helyének biztositasa vagy az 6nmeghatarozas, mint termeld.
A pénz-targy és targy-targy utvonalak végpontjai mellett van egy harmadik ,.csereszféra”
(Appadurai fogalma, 2008), ez pedig a szubkultiran beliili statusz. A statusz és a pénz ritkan ke-
riil a tranzakcio két végére, erre példakkal nem igazan talalkoztam, szemben a targy és a statusz
kozottivel. Ilyenre példa egy nagyobb kozosségi oldal szerkesztdje altal biztositott kommunika-
cios feliilet vagy egy fansub csoport altal készitett mangaforditas, amiért nem elvart, mégis meg-
jelenik az ismertség. Ezeknek a ’targyaknak’ az életrajzarol, életutjarol beszélni kicsit absztrakt
dolognak tlinik, hiszen nem a hétkdznapi értelembe vett, kézzelfoghatd targyakrol van szo. De
az igaz rajuk is, hogy a l1étrejovo ’arucikkek’ mar a termékhez vezetd it soran abban az értelme-
z¢si keretben jonnek 1étre, ahova a fogyasztast kovetden keriilnek majd.
Nézziik meg a fent levezetett elmélet mit jelent egy jellegzetes targyosztaly, a manga esetében.
Habar maga a targy Magyarorszagon késziil, igazabdl pozicidja megegyezik a Japanban késziilt
valtozattal. Annyi a kiilonbség, hogy a tagok altal hozzatett tobblet presztizsértéket nem hordoz-
za magaban. Azonban nem szabad megfeledkezni arrdl, hogy a szociokulturalis értelmezési ke-
ret, ahol a targy elkésziilt, teljesen mas. Olyan értelmezésen atszlirédve jott 1étre a targy, ami is-
meretlen a szubkultra tagjai szamara, ami ,.kultirspecifikus jelenség, hiszen szerzett — s nem
orokolt — ismereteket kozvetit” (Kunt 2003: 152) ezért ezt el kell sajatitania. Tehat a manga 1ét-
rejon egyféle kontextusban, ahol értéke egy irodalmi vagy szoérakoztatd targynak felel meg. Ha
japanok veszik meg az értelmezési keret egyértelmii, funkcigjat tekintve pedig képregény lesz.
Magyarorszagra atkeriilve, amikor a szubkultira egyik tagja vasarolja meg egyrészt olyan sze-
reppel ruhazza fel, amit az aruba olvasott tudas eredetileg nem tartalmaz, mégpedig azt, hogy
Japant reprezentalja a szdmara. Masrészt a mar addig japanrol tanult informacioit béviti és ala-
kitja a manga. Ez szintén egy olyan pont, ami az eredeti rendeltetési helyén a targynak, mint
aruba olvasott tudas nem jelenik meg. Ez pedig egy 1ényeges része a szubkultura szempontjabol
a targyaknak, hiszen a k6z0sség érdekl6désének kozéppontjaban a japan kultura all, amihez vol-
taképpen a targyon keresztiil férnek hozza. Miutan pedig megszerezték és rendelkeznek a meg-
felel6 informaciokkal jogosan és tudatosan tolthetik be szerepiiket a szubkultira egyik tagjaként.

Osszefoglalas

Els6 felvetésem kérdése: Milyen viszony van a kulturalis globalizacio, az Gjmédia vilaga és az
anyagi kultira kozott? A szubkultura érdeklddési pontja olyan elérhetetlen (f6ldrajzi tavolsag,
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informacidaramlas szakaszossaga) és megfoghatatlan (egy masik kultiura egésze) teriiletre helye-
z6dik, ahol az ember természetes késztetése, miszerint hasonl6 érdeklddésii emberek csoportjaba
tartozzon és hovatartozdsat meg tudja hatdrozni, nehézségekbe iitkozik. Ezeket a nehézségeket
egyrészrol a kulturalis globalizacié és a média leglijabb csatorndinak koszonhetden, ugyan befo-
lyasolo tényezdkkel (torzitott informacidaramlas), de at tudja hidalni. Masrészrdl feltételezésem,
hogy az érdeklddési teriilet megfoghatatlansagat az anyagi vilag egyébként is erre alkalmas je-
lentésadasi folyamataival teszi elérhetébbé, és fel is hasznalja azt identitdsanak és hovatartoza-
sanak meghatarozasara.

Masodik felvetésem alapjan az anyagi vilag képes olyan sajatos jelentések teremtésére, ami al-
kalmassa teszi arra, hogy a szubkultira ezeket felhasznalja identitdsa megerdsitésére. Ahogy a
tagok érdeklédésének kozéppontjaba a japan kultira bizonyos elemei keriilnek azokhoz kap-
csolhatd targyakat szereznek be, majd mintegy visszacsatolasként a birtokolt targyaknak olyan
jelentéseket tulajdonitanak, amik valamilyen mddon kapcsolodnak a kulturalis elemekhez. Az
anyagi kultira egyébként is birtokolt jelentései ilyen mdédon a szubkultira értelmezési keretén
beliil részben modosulnak vagy pedig uj jelentésre tesznek szert. Ebben a szubjektum és targy
alkotta jelentésadasi viszonyrendszerben pedig a szubkultira tagjai hovatartozdsuk megerésité-
sére tudjak felhasznalni a targyakat.

Harmadik felvetésem szerint a szubkultira tagjai a fogyasztas soran alakitjak ki és latjak el je-
lentéssel a targyakat, amik alkalmassa valnak hovatartozasuk megerésitésére. Mivel a fogyasztas
identitasépités és jelentésadasi folyamat is, belathatéan eleget tud tenni a legitimalasi igénynek.
A targyéletrajzok megvizsgalasaval lathatd, hogyan valik alkalmassa a fogyasztas jelentésadas-
ra, jelentésalakitasra.

Mindezek fliiggvényében hipotézisem alapjan a szubkultura tagjainak identitasteremtd gyakorlata
a fogyasztoi kultiran keresztiil torténd jelentésadasi mechanizmusoknak készonhet6en az anyagi
kultura targybirtoklasi folyamataban mutatkozik meg.

A kutatas eredményei alapjan kijelenthetd, hogy a felvetett hipotézisekre sikeriilt valaszt talalni,
azok helytallonak bizonyultak, azonban mivel egy szubkultira szervez6désén beliili individuu-
mok értelmezési kereteinek feltarasa jelentette a vizsgalatok alapjat, igy altalanositasokra és bi-
zonyos esetekben az adatok alapjan feltételezésekbe kellett bocsatkoznom. Bar a kutatds nyoman
kijelenthetd, hogy a felvetett hipotézisek aldtdmasztast nyertek, el6fordulhatnak eltérd értelme-
zések, eltérések a konkrét személyek értelmezéseihez képest.

Tovabbi kutatasi lehetdségek

A szubkultira jellege folyamatosan valtozik. Ugyan hipotézisem a jelen koriilmények kozott a
kapott valaszok alapjan igaznak bizonyul, azonban a jelek azt mutatjak (kevesebb targyat vasa-
rolnak, noha jelentésiik még ugyanaz szamukra; vasarolt targyaik mar nem fedik le legnagyobb
talalkozojuk kinalatat, a popularitasban valé megjelenés enyhiti a hovatartozas igényének erds
megjelenitését), hogy a jovoben egy ilyen kijelentésnek a hangstlyai mar mas iranyba fognak to-
l6dni. Ahhoz, hogy ezeket a valtozasokat figyelemmel lehessen kovetni, fel kellene mérni a je-
lenlegi talalkozokon megjelend csoportok dsszetételét, megvizsgalni azokat kiilon-kiilon, hogy a
tovabbi valtozasokat okozo befolyasolo tényezoket €s okokat fel lehessen mérni. Erre azért lehet
sziikség, mert az ottani csoportok jelentds része fiatal, és lathatéan ez a korosztaly az, ami egyre
inkdbb novekszik. Ez pedig azt jelenti, hogy ezek a taldlkozok és az ott megjelend csoportok
azok, amik a fiatal generacidk szocializal6dasi folyamatdban szemmel lathatéan egyre nagyobb
teret nyernek. Ha pedig nem latjuk at mik és hogyan hatnak az ujabb generaciokra, nehéz lesz
azoknak késobbi allapotaira, eseteleges problémaira megfeleléen reflektéalni.

Online kérddiv kérdései
1. Hogy ismerkedtél meg a japan kultiiraval?
2. A japan kultira mellett melyik kultura érdekel még?
3. Van olyan része a kultiranak, ami jobban érdekel? Ha igen miért azok?
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4. Honnan szerzed ezekrdl az informacidkat? (Weboldalak, fb csoportok, forumbeszélge-

tések, konyvek, mas emberek)

Mit gondolsz jelenleg a kdzosségben a kultiranak melyik részei kozkedveltebbek?

Mit jelent szdmodra a kdzosség tagjanak lenni?

Tartod a kapcsolatot a kdzosségbdl masokkal? (online, valo életben, nem)

Mikor és mi volt az els6 alkalom amikor a kozdsséggel talalkoztal?

9. Milyen stirtin veszel részt conon?

10. Milyen benyomasod maradt az els6 alkalomrol?

11. Melyik programokon szoktal részt venni?

12. Miért szeretsz vagy nem szeretsz conra jarni?

13. A conon kiviil van olyan esemény, tarsasag akikkel talalkozni szoktal a k6z6ss€gbo1?

14. Vannak olyan online forumok amiknek tagja vagy? Ha igen melyek?

15. Ha régebb 6ta vagy tag, latsz-e barmilyen valtozast a kdzosségen beliil az id6 mulasa-
val? (kor, téma/tematika ami érdekli az embereket, programok)

16. Milyen a japan kultardhoz vagy a kozosséghez kapcsolhato targyakat sorolnal fel, amik
szerinted részei a kdzosség ¢letének?

17. Ezekbdl te melyeket vasarolod?

18. Mi volt az elsé targy amit megvettél s miért az?

19. Miért fontosak szamodra ezek a targyak?/Miért vetted meg Gket?

20. Hol szerzed be 6ket? (SakuraZaka, Omiyage webshop, odango webshop, Geek Corner
webshop, AnimeLand webshop, JapanPlaza webshop, con, fb csoportok, ebay)

21. Honnan szerzed az informaciokat a targyakrol?

22. Leirnad hol tartod ezeket? (kép)

23. Kivalasztanad az egyik kedvenc targyadat és leirnad, hogy jutottal hozza, honnan tudsz
rola, miért fontos szamodra?

24. Szerinted mi az, amit a kdzosség tagjai inkabb vasarolnak?

25. Ha anyagilag nem lennének kotottségeid, mi lenne az, amit feltétleniil megszereznél és
miért azt?

26. Kor?

27. Nem?

28. Lakohely?

29. Mivel foglalkozol?

Koszonetnyilvanitas

"A cikkben/eléadasban/tanulmanyban ismertetett kutato munka az EFOP-3.6.1-16-2016-00011
Jjelii ,, Fiatalodé és Megijulé Egyetem — Innovativ Tuddsvaros — a Miskolci Egyetem intelligens
szakosodast szolgalo intézményi fejlesztése” projekt részeként — a Széchenyi 2020 keretében —
az Eurdpai Unio tamogatasaval, az Europai Szocialis Alap tarsfinanszirozasaval valosul meg"
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